UNGA MUSIKANTER
Slupskjulsvdagen 34, 111 49 Stockholm
www.rum.se

Kommunikationsstrategi 2018-2021

Inledning

RUM anser att barn och unga har nytta av att musicera tillsammans. Var organisations verksamhet ar
amnad att uppfylla det syftet. Var kommunikation har till syfte att ge var verksamhet stérsta mojliga
genomslagskraft.

Denna kommunikationsstrategi anger de malgrupper, budskap och mal fér kommunikationen som
RUM ska prioritera.

RUM ska fora ut sitt budskap aktivt. Detta innebar att vi genomfor aktiviteter for att fa vara
malgrupper att lyssna. Vi vill att mottagarna ska ge oss plats i deras liv och vi skaffar oss
uppmarksamhet. Vi stimulerar till méten. Vi ar visuella i vara utskick. Vi anvander vara ideella krafter
for att engagera manga i att sprida budskapet aktivt.

Det primara budskapet for RUM:s kommunikation ar att musicerandet ger mervarden for livet och
att de aktiviteter RUM anordnar som organisation syftar till att ge fler barn mojlighet att delta i det
svenska musiklivet.

RUM:s huvudbudskap under perioden ar: "Musik ar livsgladje”

RUM starker sin férmaga att kommunicera genom moderna kanaler: video, interaktiv video och
sociala medier.

Denna kommunikationsstrategi omfattar som syftar till

e att uppfylla RUM:s vision och strategi
e att formedla RUM:s musikpolitiska vision
e att upplysa om RUM:s administrativa rutiner och organisationsnyheter
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1 Hjalp for kommunikation

Kommunikationsstrategin finns till for att hjalpa alla som kommunicerar for RUM:s rakning att agera
pa ett samlat och enhetligt satt. Var kommunikation fyller flera syften. For vissa ar RUM som
organisation okand. For andra ar bilden av RUM inte den vi vill att vi ska ha. Genom klar och tydlig
kommunikation vill vi férdndra och etablera var bild av vad RUM ar och vad vi vill.

Kommunikationsstrategin arbetar vi efter under en flerarsperiod. Att budskapet ar enhetligt racker
inte. Kommunikation kraver konsekvens och langsiktighet, sarskilt ndr vara medel for att na ut ar
begransade.

Vad ska kanneteckna RUM?

RUM &r en barn- och ungdomsorganisation med fokus pa musicerande. Det ar viktigt for barn och
unga att fa musicera tillsammans. RUM uppfattas som en engagerad och professionell arrangor av
musikaktiviteter fér barn och unga. RUM upplevs som en trovardig och relevant kélla fér argument
for musicerandets betydelse for barns och ungas sociala och kulturella utveckling.

Huvudbudskap: Musik ar livsgladje

Att kunna musicera tillsammans ar nyckeln in till en hel varld av upplevelser som ar unik och
oersattlig. Att musicera tillsammans ger tillfdlle bade till social och till kulturell utveckling.
Musicerandet moter ett starkt behov vi har som manskliga varelser att bli bekraftade.

For medlemmar ar RUM ar en port in i den varlden. Fér omvarlden ar vara medlemmar de lyckligaste
barn och unga Sverige har pa grund av deras musicerande, och for alla som vill bidra till detta 4r RUM
en naturlig partner. Vart huvudbudskap ar darfor

Musik ar livsgladje
Detta ar det forsta vi vill att manniskor som hér "RUM” ska tanka pa.

Vardeord
Var kommunikation kannetecknas och genomsyras av engagemang, utveckling, gemenskap,
inspiration, spelgladje, mojligheten att paverka och medlemsnytta.
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2 Uppfylla RUM:s vision och strategi

2.1 Medlemmar 12-15 ar

Medlemmar 12-15 ar ar RUM:s viktigaste malgrupp. Det ar under de aren som de forsta livslanga
intressena grundas. Det dr under de aren som manga omvarderar sina fritidssysselsattningar och
véljer nytt eller véljer bort. RUM:s budskap till dessa personer ar att det finns ett vdarde med att
fortsatta musicera. Mal och medel bestams i varje arsplan.

Videofilmer laggs upp pa RUM:s YouTube-kanal. YouTube-kanalen ar ocksa primart riktad till den
yngre publiken. Genom innehallet i dessa bada stromma vill vi skapa en vi-kdnsla bland unga
musikanter — en gemenskap som alla ska vilja vara kvar i.

Markoérer som “Rummie”-marken och liknande enklare profilprodukter anvands for att skapa en
RUM-identitet. Diplom och andra mindre beloningar anvdands som uppmuntring till fortsatt
musicerande.

2.2 Annu inte engagerade unga 16-25 ar med musikintresse

En ideell organisation som RUM star och faller med sina funktionarer. RUM:s budskap till unga som
natt gymnasiealdern &r att det finns massor att vinna pa att engagera sig inom RUM. Det finns
mojlighet att utvecklas som méanniska, som ledare och som administratér, och en méjlighet att fa en
stabil grund i féreningslivet. Inget ar sa roligt som att arbeta fér en hjartefraga och for oss unga
musikanter ar musicerande hjartefragan.

RUM kommunicerar med denna malgrupp framst genom fysiska méten med andra unga i samma
alder. Moten kan vara kurser eller seminarier som engagerar, eller i vissa fall, som tacker ett
kunskapsbehov vi behéver fylla i RUM.

Affischering, facebook-reklam och musiklarare ar kanaler for att fa kontakt. Facebookgrupper
anvands for att halla intresset igang mellan moéten.

Profilprodukter anvands for att etablera RUM i ungas vardag. Produkterna ska darfor vara av praktisk
karaktar som kan anvandas i vardagen.

2.3 Kulturskolechefer, larare, blivande ldrare och ledare

De som verkar eller kommer att verka inom kulturskolan &r prioriterad malgrupp for RUM, eftersom
de i sin vardag star i kontakt med och kommer att sta i kontakt med manga av RUM:s medlemmar.
Engagerade chefer, larare och ledare ger ett battre genomslag for RUM:s kommunikation i ovrigt.

RUM kommunicerar med denna malgrupp priméart genom facebookfléde och regelbundna
nyhetsbrev. Ambitionen bor vara att det mesta innehallet ska vara anvandargenererat. RUM ska ha
en redaktor som ser till att halla flodet igang samt haller séandlistan uppdaterad. Utrymme kops i
lararfackens tidningar.

Sarskilda aktiviteter anordnas fér musikhogskolestudenter.

Profilprodukter av vardagskaraktar anvands dven fér denna malgrupp for att fa RUM néarvarande.
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3 Formedla den musikpolitiska visionen

3.1 Beslutsfattare i samhallet

Kultur och musik bars upp av ett omfattande samhallsstéd. For att fler barn och unga ska fa tillgang
till denna fantastiska varld av musik, sa kravs det att samhallets stod forsvaras och utvecklas. Darfor
ar de som beslutar om kulturpolitik, ungdomspolitik och politiken fér det civila samhallet viktiga att
kommunicera med for RUM. Det kan vara politiker pa kommunal, regional eller statlig niva eller
tjdansteméan i kommunala férvaltningar, myndigheter och departement.

RUM kommunicerar med denna malgrupp framst genom fysiska moten. Pa lokal och regional niva
sker det framst genom medlemsféreningar och distrikt. RUM ser till att alla fértroendevalda har en
grundlaggande kunskap om hur kontakter kan etableras med beslutsfattare och vad som kan ségas
vid moéte med politiker.

Aven insindare, debattartiklar, och namninsamlingar kan anvindas for att vicka opinion.

3.2 Media

Media har en position som prioriterad malgrupp. RUM har en ambition att forandra samhillet sa att
det blir mer anpassat for musicerande. RUM viljer sina mediekontakter med omsorg och prioriterar
tillfallen da ett stort genomslag kan forvantas.

RUM kommunicerar med denna malgrupp framst genom pressmeddelanden infér storre evenemang.
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4 Upplysa om administrativa rutiner och organisationsnyheter

4.1 Lokala verksamhetsledare

Lokala verksamheterna ar de som leder de faktiska aktiviteterna pa dag- eller veckobasis. Det &r
framst dirigenter och andra ensembleledare, larare osv. Dessa personer har den basta kontakten
med medlemmarna och de &r ocksa vanligen avgérande for om en grupp véljer att ga med i, eller
[@mna RUM.

RUM kommunicerar med denna malgrupp framst genom facebookfldde och nyhetsbrev. RUM ska ha
en redaktor som ser till att halla flodet igang samt haller sandlistan uppdaterad.

4.2 Fortroendevalda i foreningar

Att bli fortroendevald i en medlemsférening ar ofta det forsta engagemanget en person har for RUM.
Det ar darfor viktigt att dessa personer kdanner sig vialkomnade och omhandertagna, sarskilt vid
osdkerhet om vad uppdraget innebar.

RUM kommunicerar med denna malgrupp framst genom facebookgrupper och nyhetsbrev. RUM tar
rutinmassigt in information om styrelsernas sammansattningar.

Nyvalda féreningsordforande ska fa ett telefonsamtal fran kansliet dar de vialkomnas i uppdraget.
Nyvalda féreningsordférande far ocksa ett fysiskt infopaket.

Distrikten informeras om nyvalda ledamoéter.

4.3 Kontaktpersoner i foreningar

Foreningens kontaktperson ar sarskilt viktig for RUM. Det ar genom kontaktpersonerna vi férmedlar
hur foreningen ska uppfylla sina forpliktelser mot forbundet. Det ar avgorande att kontaktpersonen
ar motiverad och har ett RUM-engagemang, och att kontaktpersonen for sitt uppdrag vidare sa att
det alltid finns ndgon for RUM att kommunicera med.

RUM kommunicerar med denna malgrupp framst genom facebookgrupper och nyhetsbrev. RUM tar
rutinmassigt in information om vem som ar kontaktperson.

RUM anordnar kontaktpersonsmiddagar for foreningarna i ett eller flera distrikt arligen. Det blir ett
tillfalle att sarskilt tacka dem som tar pa sig denna viktiga syssla.

4.4 Fortroendevalda i distrikt

Distriktens fortroendevalda ar fundamentet i organisationen. Det ar som distriktsfunktiondr som
RUM-engagemanget tar fart pa allvar. Det ar framst distriktsfunktiondrerna som utgér grunden for
ideellt arbete pa nationell niva i olika arbetsgrupper, kommittéer och slutligen forbundsstyrelsen.
RUM kommunicerar med denna malgrupp fraimst genom facebookgrupp och nyhetsbrev. RUM tar
rutinmassigt in information om distriktsstyrelsernas sammansattning.

Nyvalda distriktsstyrelseledamoter ska fa erbjudande att ga RUM:s utbildningar @mnade for
distriktsfunktionarer.

Sida5av6 2017-08-27

Assently: 05a74ec61af88248a7d8eldca91a5c8801635d04e277199c18490f3b913cf424886b9908ffd7eda2e1869fa00384142344ed1dbd371840d38058a8ee49541574



UNGA MUSIKANTER
Slupskjulsvdagen 34, 111 49 Stockholm
www.rum.se

Nyvalda distriktsordférande ska fa ett samtal fran forbundsordféranden dar de valkomnas i
uppdraget. Nyvalda distriktsordférande far ocksa en sarskild infodag pa kansliet i Stockholm.

Distriktsfunktionarer bjuds in till en arlig traff i samband med MusikRUM.

Pa forbundsstyrelsens vagnar

Anna Edlund Daniel Ingemarsson Wik
C -
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